Harmonogram realizacji planu komunikacji na rok 2025

Cel komunikacji Nazwa dziatania | Adresaci Narzedzia i Srodki Zaktadane Budzet — ze Badanie Termin
komunikacyjnego | dziatania przekazu wskazniki realizacji | wskazaniem | efektywnosci
komunikacyjnego dziatania oraz Zrédta dziatan
(grupy docelowe) efekty tych dziatan | finansowania | komunikacyjnych
Poinformowanie Kampania Wszyscy - Informacje na Wskaznik: 0,00 Monitoring | pétrocze
potencjalnych informacyjna potencjalni oficjalnej stronie Artykut ogladalnosci 2025
whnioskodawcéw o | dotyczaca whnioskodawcy, w | internetowej LGD zamieszczony na strony LGD
koniecznosci obowigzkéw szczegolnosci stronie LGD w ilosci
przestrzegania komunikacyjnych | rolnicy, 1 szt, aktualizowany
obowigzkow beneficjentéw przedsiebiorcy, niezwtocznie w
komunikacyjnych EFSI organizacje przypadku zmiany
wynikajgcych z pozarzadowe i przepisow
art.50 ust. 1 mieszkancy dotyczacych
rozporzadzenia UE obszaru, grupy obowigzkéw
2021/1060 oraz 0s6b w komunikacyjnych
zasad komunikacji, niekorzystnej Efekt:
zgodnie z sytuacji, jsfp. Poinformowanie
informacjami potencjalnych
przekazanymi LGD whioskodawcow o
przez IZ oraz obowigzkach
ksiegg wizualizacji komunikacyjnych
w zakresie PS WPR beneficjentéw EFSI
Poinformowanie Kampania Potencjalni - Informacje na Wskaznik: 0,00 - Monitoring | potrocze
potencjalnych informacyjna na | wnioskodawcy, w | oficjalnej stronie Artykuty na ogladalnosci 2025
whioskodawcow o | temat gtdwnych | szczegdlnosci internetowej LGD stronach strony LGD
LGD i LSR (gtéwnie | zatozen LSR rolnicy;, - Mailing oraz strona | internetowych i - ankieta
celach, zasadach przedsiebiorcy, internetowa gmin portalach prowadzona na
przyznawania organizacje cztonkowskich spotecznosciowych www i w biurze
dofinansowania pozarzgdowe i - Informacje na w ilosci 6 szt LGD badajaca,

oraz stosowanych
procedurach)

mieszkancy
obszaru, jsfp, w

portalach
spotecznosciowych

Informacje w
mediach o zasiegu

skad osoba
zainteresowana




tym takze
przedstawiciele
grup 0sob w
niekorzystnej

- Fanpage LGD oraz
w mediach o
zasiegu lokalnym

lokalnym w ilosci 1
szt

Efekt:
Poinformowanie

pozyskata wiedze
o LGD

sytuacji potencjalnych
wnioskodawcéw o
LGD i LSR
Poinformowanie Spotkania Wszyscy Spotkania WskaZnik: 50€- EFS+ | Informacja | pétrocze
potencjalnych informacyjno- potencjalni informacyjno- Organizacja spotkan zwrotna w formie | 2025
whnioskodawcéw o | szkoleniowe whnioskodawcy, w | szkoleniowe informacyjno- ankiety
zasadach dotyczace szczegolnosci szkoleniowych w prowadzonej na
pozyskiwania przygotowania, rolnicy, liczbie 9 szt w tym spotkaniach
srodkow, realizacji i przedsiebiorcy, minimum 1 informacyjno-
kryteriach oceny rozliczenia organizacje spotkanie przed szkoleniowych
uzywanych przez operacji pozarzadowe i kazdym naborem
Rade i zasadach mieszkancy wnioskdw | s
realizacji obszaru, grupy | | s | s
projektow 0s6b w Efekt:
niekorzystnej Podniesienie 100 € WPR
sytuacji, jsfp. poziomu wiedzy Il pétrocze
mieszkancéw w 2025
zakresie
przygotowania,
realizacji i
rozliczenia operacji
Wspieranie Informowanie na | Beneficjenci oraz | Doradztwo Wskaznik: 50 € -EFS+ | Karta/ewidencja | | pdtrocze
beneficjentéw LSR | temat warunkéw | wnioskodawcy indywidualne/ Liczba osdb, ktérym udzielonego 2025
w realizacji i sposobow szkolenia udzielono 100 € -EFRR | doradztwa
projektow realizacji i doradztwa na Ankieta po Il pétrocze
rozliczania podstawie kart przeprowadzeniu | 2025
projektow ewidencji 100 € -WPR | szkolenia
udzielonego




doradztwa — 40 os.
Liczba szkolen — 2
szt

Efekt:

Podniesienie wiedzy
mieszkancow nt.

warunkow i
sposobow realizacji
i rozliczania
projektow
Poinformowanie Kampania Potencjalni - Informacje na Wskaznik: 0,00 Informacja | pétrocze
potencjalnych informacyjna na | wnioskodawcy — | oficjalnej stronie Artykuty na zwrotna 2025
whnioskodawcéw o | temat termindw | w zaleznosci od internetowej LGD stronach dotyczaca ilosci
naborach przyjmowania naboru - Mailing oraz strona | internetowych w ztozonych
whioskéw i whioskéw internetowa gmin liczbie 4 szt whioskéw o
mozliwosci cztonkowskich Informacje na dofinansowanie
realizacji operacji - Informacje na portalach na poszczegdlne Il pétrocze
portalach spotecznos$ciowych przedsiewziecia 2025
spotecznosciowych | oraz mediach o oraz ilosci
- Fanpage LGD oraz | zasiegu lokalnym w udzielonego
w mediach o liczbie 1 szt doradztwa.
zasiegu lokalnym Efekt:
Poinformowanie
potencjalnych
whioskodawcow o
naborach wnioskéw
i mozliwosci
realizacji operacji
Pozyskanie Badanie Whioskodawcy i | - Ankieta Wskaznik: 0,00 Badanie Il pétrocze
informacji satysfakcji beneficjenci w wypetniana po Ankieta ankietowe 2025
zwrotnej whioskodawcow | poszczegdlnych doradztwie dystrybuowana
dotyczacej oceny o beneficjentéw | zakresach wsrod
jakosci doradztwa | dot. jakosci operacji whioskodawcow i




Swiadczonego doradztwa beneficjentow w
przez LGD Swiadczonego liczbie 10 szt

przez LGD na Efekt:

etapie Uzyskanie

przygotowania zewnetrznej wiedzy

whioskow o na temat jakosci

wsparcie doradztwa w celu,

projektowanych np. dodatkowego

dziatan oraz o przeszkolenia osdb

rozliczenie udzielajgcych

realizowanych doradztwa,

operacji doskonalenia

umiejetnosci
komunikacyjnych
Poinformowanie Kampania Mieszkancy Informacje na Wskaznik: 300 € Monitoring Il pétrocze
mieszkancéw o informacyjna obszaru LGD oficjalnej stronie Artykuty na ogladalnosci 2025
efektach realizacji | LGD nt. gtéwnych internetowej LGD stronach 100 €- WPR | strony i lokalnych
LSR w catym efektéw LSR - Mailing oraz strona | internetowych w 100 €- EFRR | mediéw
okresie internetowa gmin liczbie 6 szt 100 €- EFS+
programowania cztonkowskich Informacja na
- Informacje na portalach

portalach
spotecznosciowych
LGD oraz w mediach
o zasiegu lokalnym

spotecznosciowych
oraz w mediach o
zasiegu lokalnym w
liczbie 2 szt

Efekt:
Poinformowanie
potencjalnych
whnioskodawcow o
efektach realizacji
LSR w catym okresie







